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DECATHLON Store Kdln-Marsdorf

Im August 2016 erwarb der franzdsische Sportartikelhersteller DECATHLON das ehemalige Kauflandobjekt
im Gewerbegebiet Kéln-Marsdorf. Die Immobilie an der Diirener Strafe verfiigt liber eine Bruttogeschoss-
fldche von insgesamt 14.800 Quadratmeter und ist aufgrund der idealen Verkehrsanbindung durch die
direkte Lage am Autobahnkreuz Kéln-West optimal erreichbar und somit ein idealer Standort fiir eine

weitere Filiale der Sportwarenkette.



DECATHLON leitete umgehend die Restrukturierung des Objektes ein und beauf-
tragte das Dusseldorfer Architekturbiiro thelenarchitekten als Generalplaner mit
den Sanierungs- und UmbaumafSnahmen.

Das architektonische Gesamtkonzept zielte zunachst auf eine wesentlich ver-
besserte stadtebauliche Integration und somit auch auf eine optimale optische
Wahrnehmung der Handelsimmobilie ab. Ausgangspunkt fiir die Planung war der
Grundstiicksbereich an der StrafSenkreuzung Durener Strafse Ecke Hermann-Hein-
rich-Gossen StrafSe in KéIn-Marsdorf. Um diesen Bereich signifikant aufzuwerten
und eine positive Adresswirkung flir den DECATHLON Store zu erwirken, wurde
ein Sportpark entlang der Direner StrafSe angelegt, das Kopfgebaude mit seinen
Aufzugsanlagen umgestaltet und ein neuer Vorplatz geschaffen. Bei der Gestal-
tung der Bauteile stand die Thematisierung der Sportwelt im Vordergrund.

Flr den Sportkonzern DECATHLON haben die Freianlagen der Stores stets einen
hohen Stellenwert. Sie dienen nicht nur der Adressbildung, sondern werden als
Angebot fiir die Kunden verstanden. Einzigartig in Deutschland ist dieser 6ffent-
lich zugdngliche Sportpark direkt vor dem Sportfachmarkt in KoIn-Marsdorf. Der
Sportpark ist in den gesamten 3.130 Quadratmeter groflen Freianlagenbereich
integriert, jedoch durch die Gestaltung der Griinflichen mit seinen Zuwegun-
gen sowie diversen Prasentations- und Aktionsfeldern mit Aufenthaltsflachen
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Das Podest mit seinen Sitzstufen aus gedlter Esche ladt zum Verweilen ein.
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akzentuiert. Als Materialien wurden hier anthrazit- und
ockerfarbene Kiesbelage eingesetzt. Durch die dreidi-
mensionale Abbildung im StrafSenraum ist der Sport-
park schon von Weitem wahrnehmbar. Mit einer Grofie
von 2.500 Quadratmetern bietet er Spielflichen fur
die unterschiedlichsten Sportarten, u.a. Boulebahnen,
asphaltiertes Basketballfeld, Streetballfeld, Volleyball-
feld, Tischtennisbereich, Fahrrad- und Inliner-Parcours,
Kunstrasenplatz und Multiaktionsflache. Fr die kleinen
Sportler ladt der 220 Quadratmeter grofe Playground
zum Spielen, Klettern, Rutschen und Toben ein. Alle
Spielfelder sind frei zuganglich und es konnen hier die
unterschiedlichsten Sportartikel getestet bzw. kennen-
gelernt werden. Sportvereine haben die Moglichkeit,
ihre Sportarten der Offentlichkeit vorzufithren und zu-
dem kann die Flache auch flr private Events wie z.B.
Kindergeburtstage, Sportvereinsfeiern etc. reserviert
werden. Eine ansprechende Aufenterrasse rundet das
Angebot ab.

Der zweite wesentliche Eingriff in die vorhandene
stadtraumliche und architektonische Situation war die
Umgestaltung des sogenannten Kopfbauwerks. Um die
Wirkung des groben, ungestalteten Volumens zu ver-
bessern, wurde die Hilfte der Aufzugsanlagen entfernt
und das neue Eingangsbauwerk vorgesetzt. Als Materia-
lien fir das Eingangsgebaude wurden anthrazitfarbene,



hochverdichtete Holzfaserwerkstoffplatten verwendet.
Das grofsformatige Werbeelement mit dem Schriftzug
DECATHLON auf dem Dach des Eingangsbauwerks ist
bereits von der Autobahnabfahrt aus deutlich zu er-
kennen und bildet somit ein zeichenhaftes Landmark-
Objekt.

Zur Erzielung einer maximal grofien Verkaufsflache wur-
den im Erdgeschoss sémtliche statisch nicht relevanten
Wande und Decken entfernt. Zudem wurde ein Auf-
zugsbereich komplett entkernt, um eine reprasentative
Stahltreppe zu integrieren, welche die Parkdeckebenen
mit der Verkaufsfliche verbindet. Das umrahmende
Podest mit seinen Sitzstufen aus gedlter Esche ladt zum
Verweilen ein. Die sachlich-ntichterne und grof3ziigige
Optik des 4.200 Quadratmeter grofsen Verkaufsraums
wird durch eine helle Epoxidharzbeschichtung des
FuRbodens und einen anthrazitfarbenen Wandanstrich
erzielt. Ein ausgefeiltes LED-Lichtsystem betont das Sor-
timent der einzelnen Sportartikel, die tberwiegend auf
Stahlregalen mit Drahtbdden und Schiitten prasentiert
werden.

Die erweiterten Gange bewirken ein verbessertes
Einkaufserlebnis.

Der neue Umkleidebereich bietet umfangreich Platz.
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Textilbezlige an den Warentragern und entsprechend gekleidete
Schaufensterpuppen weisen auf die in den Gangen inszenierten
Sportarten hin. Inzwischen umfasst das Sortiment (ber 70 da-
von, flr welche Sportbekleidung, Sportschuhe, Sportutensilien
und Sportgerate zur Verfugung stehen. Auch Sportgrofigerite
wie Zelte, Surfbretter, Kanus, Fitnessgerate, Fahrrader, FufSballtore,
Basketballkérbe, Tischtennisplatten und Campingmobel stehen
zum Verkauf und runden das Angebot ab.

Neben mehr als 75 Eigenmarken — den so genannten Passion
Brands fiir Damen, Herren und Kinder — bietet das franzosische
Unternehmen auch international renommierte Labels wie Nike,
Adidas oder Umbro an.

Im Bereich der Servicepoints werden Serviceleistungen angeboten,
u.a. die Reparatur und Justierung von Fahrradern, Ski- und Snow-
boardservice, Schlittschuhservice, Schldgerbespannung (z.B. fur
Tennis, Badminton und Squash), Batterie- und Armbandwechsel
sowie die Personalisierung von Textilien in Form von Beflockung
und Bedruckung.

Seit der Eroffnung im Méarz 2017 wurde der Standort in KéIn-Mars-
dorf sehr gut angenommen, sodass der Store in einem zweiten
Bauabschnitt um eine zusatzliche Verkaufsflache im Untergeschoss
erweitert wurde. Um die beiden Geschosse gleichzeitig nutzen zu
kénnen, wurden an der 6stlichen und westlichen Fassadenseite
jeweils neue Treppenhiuser mit Aufzligen angeordnet. Durch die
VergrofSerung der Verkaufsfliche um weitere 4.300 Quadratmeter
und den folglich dadurch hoheren Personalbedarf mussten auch
hierflr Flachen flr Sozial, Sanitar- und Besprechungsbereiche ge-
schaffen werden. Die an den Nord-, Ost- und Westbereichen ange-
ordneten Raumzonen hierfiir wurden entsprechend verandert und
umgeschichtet. Zusatzlich wurden die vorhandenen Raumberei-
che im Erdgeschoss des Anlieferungsbereichs wieder der Nutzung
zugeflhrt, was einen Umbau in Teilbereichen des Erdgeschosses er-
forderte. Im Bereich der Aufziige des Zentrallagers wurden nahezu
samtliche Wande der angrenzenden Raume abgebrochen.

Im Untergeschoss wurde die neue, zentral gelegene Verkaufsflache
im Norden durch eine ebenfalls neu geplante Flache, die jedoch
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Ein 18-Loch-Golfsimulator ermdglicht den virtuellen Abschlag auf derzeit 150 internationalen Gélfpl'eitzen.
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Auf einer 20 Meter langen Lauf- und Radstrecke kann das Equipment flr diese Sportarten getestet werden.

zundchst nur als Fliche ohne Nutzung definiert ist, be-
grenzt.

Der Leistungsumfang bezieht sich auf den konstruktiven
und technischen Ausbau der zuvor dargestellten Flachen
im Erdgeschoss sowie Untergeschoss. Die Erneuerung der
technischen Anlagen, der sogenannten Aggregate, ist ge-
maf} Beauftragung durch DECATHLON zusatzlicher Be-
standteil des urspriinglichen Leistungsumfangs.

Eingriffe in das duflere Erscheinungsbild der Handels-
immobilie entstanden durch die neue Liftungsanlage
einschliefflich der Kihlgerate fur die Klimatisierung der
Verkaufsflachen, die auf dem oberen Parkdeck platziert
wurden. Hier waren Leitungsfiihrungen auf der Nordfas-
sade erforderlich. Sonstige Verdnderungen an den Fassa-
den erfolgten durch neue Fenster in der Ostfassade sowie
neue Tlranlagen in der Nordfassade und im Unterge-
schoss.

Durch die Erweiterung auf die doppelte Verkaufsflache
von nunmehr 8.500 Quadratmetern ist der DECATHLON
Store in Koln-Marsdorf grofier als ein FufSballplatz und
somit zum grofSten Flagship Store in Deutschland gewor-
den.

Fir mehr Komfort und ein verbessertes Einkaufserlebnis
sorgen die erheblich verbreiterten Gange auf den Ver-
kaufsflachen. Auch der nun grofiziigig gestaltete Umklei-
debereich bietet umfangreich Platz und ist mit Sitzmog-
lichkeiten ausgestattet.
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Das Sporterlebnis auf zwei Etagen prasentiert Raum fir Besonder-
heiten. So verfigt diese Filiale als erste in Deutschland tber einen
18-Loch-Golfsimulator mit derzeit 150 internationalen Golfplitzen,
auf denen virtuell das Golfequiment getestet werden darf. Neben
den neuen Trainingszonen fiir die Sportarten Fufiball und Basket-
ball 1adt eine im Verkaufsraum integrierte Kletterwand zum Klet-
tern ein. Eine Slackline ermdglicht das Testen von Sportschuhen
und eine etwa 20 Meter lange Lauf- und Radstrecke erginzt das
Testangebot. Die verschiedenen Fitnessgerdte samt Zubehor wer-
den auf einer grofSzligigen Ausstellungsflache gezeigt.

Im Erdgeschoss ist ein 450 Quadratmeter grofier begehbarer Cam-
ping-Showroom mit Campingzelten und allerlei Zubehor plat-
ziert, weitere Zelte sind im AufSenbereich des Stores aufgestellt. Im

Eingangsbereich befindet sich der Bistrobereich mit einer Barista-
Ecke, die neben Kaffee und Waffeln weitere Getranke und Snacks
anbietet.

Der neue Flagship Store von DECATHLON wurde am 10. Mérz
2022 mit verschiedenen sportlichen Veranstaltungen und nachfol-
genden Aktionstagen eroffnet.

Im Jahr 1976 in Frankreich gegriindet, betreibt DECATHLON in-
zwischen Uber 85 Filialen in Deutschland, mehr als 1.700 weltweit.
Neben diesemn DECATHLON Store realisierte thelenarchitekten als
Generalplaner auch weitere Filialen in Hagen, Essen, Oberhausen,
Berlin sowie Leipzig.

www.thelenarchitekten.de

®  COFFEE &KAFFLES
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Im Eingangsbereih befindet sich der Bistrobereich mit einer ,Barista-Ecke’, die neben Kaffee und Waffeln weitere Getranke und Snacks anbietet.
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